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INSTITUTO
NACIONAL
‘ DA PROFPRIEDADE

INDUSTRIAL

MARCAS:

Conceltos, naturezas, regime de

protecao, sinais registraveis,
processamento, manutencao e
perda dos direitos, cessao de
direitos, conflitos com outros
direitos, importancia de marca para
a empresa.




' INSTITUTO
1.'PV: MARCAS
‘ DA PROPRIEDADE

INDUISTRIAL

Rimel
Chiclete

Super-Bonder

Trampolm
Vitrola

Latex

Ping-Pong (e
3

-
"t,...- epelim
Walkman .

Xerox

Quem nunca fol
ao supermercado
comprar cotonete,
gillette, catupiry?

Quem nunca
conjugou o verbo
“xerocar”




' INSTITUTO
1.'PV: MARCAS
‘ DA PROPRIEDADE

INDUISTRIAL

MARCAS x SEUS PRODUTOS E
SERVICOS

e cotonete = hastes flexiveis com ponta

de algodao
e gillette = lamina de barbear

e super bonder = adesivo instantaneo
multiuso




INSTITUTO
NACIONAL
‘ DA PROFPRIEDADE

INDUSTRIAL

MARCAS: DEFINICAO (OES!?)
KOTLER, 2003

e (...) com base no nome da marca , 0
usuario conhece que qualidades e

caracteristicas esperar do produto,
assim como 0S Servicos com 0s guais
podera contar




' INSTITUTO
1.'Pl:: MARCAS
‘ DA PROPRIEDADE

INDLUISTRIAL

MARCA: DEFINICAO (OES!?)
LPI (Lei 9276/96)

e sinais visualmente perceptiveis nao
compreendidos nas proibicoes legais

e Sinais nao acelitos: sonoros,
olfativos, gustativos, tateis
complexidade de analise (limites
tecnico-burocraticos)




INSTITUTO
NACIONAL
‘ DA PROFPRIEDADE

INDUSTRIAL

FUNCOES DA MARCA:
1) DISTINTIVA:

O signo tem que ter a capacidade de distinguir
um produto ou um servico de outro;

2) INDICACAO DE PROVENIENCIA:

Como pode ser transferida, essa funcao nao
tem natureza absoluta. Todavia, pode “...
estabelecer uma relacao entre um produto ou
servico e um determinado agente economico,
Independentemente da individualizacao
concreta deste”. (Mauricio Lopes de Oliveira)




INSTITUTO
NACIONAL
‘ DA PROFPRIEDADE

INDUSTRIAL

MARCAS REGISTRADAS

SKOL




INSTITUTO

1.'PN:... MARCAS

INDUSTRIAL

MARCAS DE UMA MESMA EMPRESA




INSTITUTO

' NACIONAL
‘ DA PROFPRIEDADE
INDUSTRIAL

AS MARCAS PODEM SER DIVIDIDAS
QUANTO A NAUTREZA EM:

PRODUTO
SERVICO
COLETIVA
CERTIFICACAO




INSTITUTO

1.'PrI: - MARCAS
MARCAS DE PRODUTOS
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INSTITUTO
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INODUSTRIAL

MARCAS DE SERVICO
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INSTITUTO

1.'PN:... MARCAS

INDUSTRIAL

Regulamento de

gl M ARCAS COLETIVAS

distinta daquela
exercida por seus
membros

Parc

naturel 7 naturel

W rigionzl
de la Brenne

F O K i-|
e{i0Nd

du Gatinais francais




INSTITUTO
NACIONAL
‘ DA PROFPRIEDADE

INDUSTRIAL

MARCAS DE CERTIFICACAO

|

CRITERES
QUALITE
" ‘ INMEIRO

m Testacla e aprovacla pelo INMETRO
Norma de Seguranca NBR 14400

CERTIFIES

Descricao das
caracteristicas do p
& s, tit NAO pode
exercer atividade
direta ou imediata




' INSTITUTO

, H NACIONAL M C S

‘ DA PROPRIEDADE A R A
INODUSTRIAL

QUANTO A APRESENTACAO AS
MARCAS PODEM SER:

NOMINATIVA

FIGURATIVA
MISTA
TRIDIMENSIONAL




INSTITUTO
NACIONAL
‘ DA PROFPRIEDADE

INDUSTRIAL

NOMINATIVA

Constituida por palavras ou
conjunto de palavras, letras ou
algarismos.

EX:

SAMELO
BMW
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MARCAS

FIGURATIVA

Constituida de desenho, imagem, figura,
simbolo ou qualquer forma fantasiosa de letra
e numero, isoladamente, bem como dos
ideogramas, gue nao contenham elemento

nominativo.




MARCAS

FIGURATIVA

L




MARCAS
MISTA

Quando constituida, simultaneamente, por elemento

nominativo e figurativo, ou de elemento nominativo

cuja apresentacao tenha suficiente cunho distintivo
(forma estilizada).
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MARCAS

TRIDIMENSIONAL

Constituida pela forma
plastica de produto ou de
embalagem, cuja forma
tenha capacidade distintiva
em sl mesma e esteja
dissociada de qualquer
efeito tecnico.
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MARCAS TRIDIMENSIONAIS
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MARCAS

COMBINACAO DE MARCAS DE NATUREZAE
APRESENTACAO DISTINTAS
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MARCAS

QUEM PODE REQUERER?

TODAS AS PESSOAS FISICAS OU
JURIDICAS DE DIREITO PUBLICO

OU PRIVADO

AS PESSOAS DE DIREITO PR

SO PODEM REQUERER REG

SE EXERCEREM ATIVIDA
EFETIVA E LICITA
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PRINCIPIOS:

1) TERRITORIALIDADE
« EXCECAO: ART. 126 DA LP]

2) ESPECIALIDADE
« EXCECAO: ART. 125 DA LP]

3) ATRIBUITIVO
« EXCECAO: ART. 129 1°




MARCAS

MARCAS DE ALTO RENOME
ART. 125 (excecao ao principio da
especialidade)

PIRELLI HOLLYWOOD

MC DONALD’S CICA
NINHO KIBON
NATURA AYMORE
VISA 3M
ITAU
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CONDICOES DE VALIDADE:

* CONSTITUICAO

*DISTINTIVIDADE
* DISPONIBILIDADE
*~ LICEIDADE




MARCAS

CONSTITUICAO DO SINAL
INCISOS I, VIII, XXI

« LETRA ALGARISMO

OU DATA;

e CORES E SUAS DENOMINACOES;

« FORMA NECESSAR
VULGAR DE PRODL

A, COMUM OU
TO OU DE SEU

ACONDICIONAMEN

O OU AQUELA

QUE NAO POSSA SER DISSOCIADA
DE EFEITO TECNICO.




MARCAS

CONSTITUICAO

INCISO |l DO ART. 124 DA LPI
LETRA, ALGARISMO E DATA, ISOLADAMENTE, SALVO
QUANDO REVESTIDOS DE SUFICIENTE FORMA DISTINTIVA.

A

IRREGISTRAVEL

REGISTRAVEL REGISTRAVEL
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MARCAS

D4 de 008 2010

REGISTRAVEL

9

IRREGISTRAVEL

REGISTRAVEL




MARCAS

REGISTRAVEL

\Y

IRREGISTRAVEL

REGISTRAVEL
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MARCAS

CONSTITUICAO

INCISO VIIl - CORES E SUAS DENOMINACOES,
SALVO SE DISPOSTAS E COMBINADAS DE MODO
PECULIAR E DISTINTIVO

AZUL LARANJA PAPAYA

AMARELO VERDE ROSA

IRREGISTRAVEL REGISTRAVEL
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INCISO XXI — A FORMA NECESSARIA, COMUM OU
VULGAR DO PRODUTO OU DO
ACONDICIONAMENTO, OU, AINDA AQUELA QUE
NAO POSSA SER DISSOCIADA DE EFEITO
TECNICO
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LICEIDADE
INCISOS I, Il IX, X, XI, XIV

BRAZAO, ARMAS, BANDEIRA, MONUMENTOS;

CONTRARIO A MORAL E AOS BONS COSTUMES,
OFENSIVO A HONRA OU IMAGEM, ATENTE
CONTRA IDEIAS OU SENTIMENTOS DIGNOS DE
RESPEITO E ADMIRACAO;

INDICACAO GEOGRAFICA (PELO CARATER
ENGANOSO);

FALSA INDICACAO DE QUALIDADE, NATUREZA
CARACTERISTICA PROCEDENCIA OU ORIGEM .




MARCAS

INCISO | - BRASAO, ARMAS, MEDALHA, BANDEIRA, EMBLEMA
DISTINTIVO E MOUMENTOS OFICIAIS, PUBLICOS, NACIONAI S,
ESTRANGEIROS OU INTERNACIONAIS, BEM COMO A RESPECTI VA
DESIGNACAO, FIGURA OU IMITACAO
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INCISO Il - EXPRESSAO, FIGURA, DESENHO OU QUALQUER OUTRO
SINAL COMTRARIO A MORAL E AOS BONS COSTUMES OU QUE
OFENDA HONRA E IMAGEM DE PESSOAS OU ATENTE CONTRA
LIBERDADE DE CONSCIENCIA, CRENCA, CULTO RELIGIOSO O U

IDEIA E SENTIMENTO DIGNOS DE RESPEITO E VENERACAO.
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INCISO IX — INDICAGAO GEOGRAFICA, SUA IMITAGAO SUSCE TIVEL
DE CAUSAR CONFUSAO OU SINAL QUE POSSA FALSAMENTE
INDUZIR INDICACAO GEOGRAFICA.

SACRAMENTO FRANCIACORTA

PARA VINHOS — IRREGISTRAVEL POR REPRODUZIR A DENOMINACAO DE ORIGEM
‘FRANCIACORTA"

MAISON D'BORDEAUX

PARA VINHOS — IRREGISTRAVEL POR REPRODUZIR A DENOMINACAO DE ORIGEM
“BORDEAUX"

VINHOS VERDES DE LA SIERRA

PARA VINHOS — IRREGISTRAVEL POR REPRODUZIR A DENOMINACAO DE ORIGEM
“VINHOS VERDES”
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INCISO X — SINAL QUE INDUZA A FALSA INDICACAO QUANTO A
ORIGEM, PROCEDENCIA, NATUREZA, QUALIDADE OU UTILIDA DE
DO PRODUTO OU SERVICO A QUE A MARCA SE DESTINA.

IN NATURA — para molho de tomates - (irregistravel)
CURAGRIPE - para medicamento - (irregistravel)
INQUEBRAVEL — para loucas — (irregistravel)
CURA AIDS — para medicamento (irregistravel)

DA ALEMANHA — para titular brasileiro (irregistravel)
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INCISO XI — REPRODUCAO OU IMITACAO DE CUNHO OFICIAL ,
REGULARMENTE ADOTADO PARA GARANTIA DE PADRAO DE
QUALQUER GENERO OU NATUREZA.

IRREGISTRAVEL IRREGISTRAVEL IRREGISTRAVEL

p/ madeira p/frutas legumes p/ produtos
agricolas




- T T—
MARCAS

INCISO XIV — REPRODUGAO OU IMITAGAO DE TiTULO, APOLI CE,
MOEDA, CEDULA DA UNIAO, DOS ESTADOS, DO DISTRITO
FEDERAL, DOS TERRITORIOS, DO MUNICIPIO, OU DE PAIS.

IRREGISTRAVEL REGISTRAVEL
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DISTINTIVIDADE
INCISOS VI, VII, XVIII

« GENERICO, USO COMUM, QUALITATIVO

OU DESCRITIVO

« PROPAGANDA

« TERMO TECNICO
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INCISO VI — SINAL DE CARATER GENERICO, NECESSARIO,
COMUM, VULGAR OU SIMPLESMENTE DESCRITIVO QUANDO
TIVER RELACAO COM O PRODUTO OU AQUELE EMPREGADO

COMUMENTE PARA DESIGNAR UMA CARACTERISTICA DO

PRODUTO OU SERVICO, SALVO QUANDO REVESTIDOS DE

SUFICIENTE FORMA DISTINTIVA

TOMATE, AGUARDENTE
PINGA
PISANTE, TOMATO
IN NATURA, INDUSTRIAL
BRASILEIRO, ANGOLANO
GRAMA, QUILO

SABOROSO, CINCO ESTRELAS
FUNDADA EM 1820, SAFRA 1942
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INCISO VII - SINAL OU EXPRESSAO EMPREGADA APENAS COM O
MEIO DE PROPAGANDA

O MELHOR PLANO DE SAUDE E VIVER O SEGUNDO MELHOR E
UNIMED
QUEM BEBE GRAPETE REPETE
E UM POUCO MAIS CARO, MAS E MUITO MELHOR

DE MULHER PRA MULHER, MARISA

NAO E ASSIM UMA BRASTEMP
POE NA CONSUL
BOMBRIL, MIL E UMA UTILIDADES
GUANABARA, SEMPRE O MELHOR PARA VOCE
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XVIIl —= TERMO TECNICO USADO NA INDUSTRIA, NA CIENCIA E NA
ARTE, QUE TENHA RELACAO COM O PRODUTO OU SERVICO A
DISTINGUIR

EBAUCHES — para relogios

DEDATICO — para servicos de escultura
GRATTAGE - para servicos de pintura
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DISPONIBILIDADE
INCISOS IV, V, XII, XIII, XV, XV

ORGAO PUBLICO

NOME DE EMPRESA

MARCA COLETIVA OU DE CERTIFICACAO
PREMIO OU SIMBOLO DE EVENTO

NOME CIVIL, PATRONIMICO, IMAGEM

PSEUDC)NII\/IO, APELIDO OU NOME
ARTISTICO
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INCISO IV — DESIGNAGAO OU SIGLA DE ENTIDADE OU ORGAO
PUBLICO, QUANDO NAO REQUERIDO O REGISTRO PELA PROPR IA
ENTIDADE OU ORGAO PUBLICO

OMPI

MERCOSUL
UFRJ

FIOCRUZ

CASA CIVIL

MARE
BANCO CENTRAL DO BRASIL

MEC
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MARCAS

INCISO V — REPRODUCAO OU IMITACAO DE ELEMENTO
CARACTERISTICO OU DIFERENCIADOR DE TITULO DE
ESTABELECIMENTO OU NOME DE EMPRESA DE TERCEIROS
SUSCETIVEL DE CAUSAR CONFUSAO OU ASSOCIACAO COM EST ES
SINAIS DISTINTIVOS

CASAS BAHIA
GLOBEX UTILIDADES
CASAS NOBREZA
BELENENSE IND. E COM. LTDA
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Conflito nome comercial X marca

ANGRAZUL GRANITOS LTDA

Atividade: comercio de pedras, granitos e marmores
Nome comercial

X
ANGRA AZUL

IRREGISTRAVEL para assinalar comércio de
pedras, marmores e granitos, se requerido
COMO marca_por terceiros.




MARCAS

INCISO XIl - REPRODUCAO OU IMITACAO DE SINAL QUE TEN HA
SIDO REGISTRADO COMO MARCA COLETIVA OU DE CERTIFICA CAO
POR TERCEIRO, OBSERVANDO O DISPOSTO NO ART.154

0 OCP-0006

Testacla e aprovada pelo INMETRO
Norma de Seguranca NBR 14400
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MARCAS

INCISO XllIl — NOME, PREMIO OU SIMBOLO DE EVENTO ESPORTIVO,
ARTISTICO, CULTURAL, SOCIAL, POLITICO, ECONOMICO OU
TECNICO, OFICIAL OU OFICIALMENTE RECONHECIDO, BEM C OMO
IMITACAO SUSCETIVEL DE CRIAR CONFUSAO, SALVO QUANDO
AUTORIZADOS PELA AUTORIDADE COMPETENTE OU ENTIDADE
PROMOTORA DO EVENTO

GRANDE PREMIO DE FORMULA 1 DO BRASIL
COPA DO MUNDO
PAN DO RIO
BIENAL DO LIVRO
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INCISO XV — NOME CIVIL OU SUA ASSINATURA, NOME DE FA MILIA
OU PATRONIMICO E IMAGEM DE TERCEIROS, SALVO COM
CONSENTIMENTO DO TITULAR, HERDEIROS OU SUCESSORES

Luiz Alberto Medina

Portinari
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INCISO XVI — PSEUDQNII\/IO OU APELIDO NOTORIAMENTE
CONHECIDOS, NOME ARTISTICO SINGULAR OU COLETIVO, SA LVO
COM CONSENTIMENTO DO TITULAR, HERDEIROS OU SUCESSORES

RONALDINHO GAUCHO
ZeZé DI CAMARGO e LUCIANO

PELE

XUXA

TITAS
ROBERTO CARLOS
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DISPONIBILIDADE
INCISOS XVII, XIX, XX, XXII, XXIII

OBRA LITERARIA ARTISITICA OU

CIENTIFICA

MARCA REGISTRADA DE TERCEIRO
DUALIDADE DE MARCAS

DESENHO INDUSTRIAL DE TERCEIRO
MARCA NAO REGISTRADA DE TERCEIRO
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MARCAS

INCISO XVII — OBRA LITERARIA, ARTISTICA OU CIENTIFIC A, ASSIM
COMO OS TITULOS QUE ESTEJAM PROTEGIDOS PELO DIREITO
AUTORAL E SEJAM SUSCETIVEIS DE CAUSAR CONFUSAO OU

ASSOCIACAO, SALVO COM CONSENTIMENTO DO AUTOR OU
TITULAR

TITULO: “AS REINACOES DE NARIZINHO”
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MARCAS

INCISO XX — DUALIDADE DE MARCAS DE UM SO
TITULAR PARA O MESMO PRODUTO OU
SERVICO, SALVO QUANDO, NO CASO DE

MARCAS DA MESMA NATUREZA, SE

REVESTIREM DE SUFICIENTE FORMA DISTINTIVA

EX.: reg.: ETERNA 5 (p/assinalar perfumes)
ped.: ETERNA 5 (p/ assinalar perfumes)
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INCISO XXII - OBJETO QUE ESTIVER PROTEGIDO
POR REGISTRO DE DESENHO INDUSTRIAL DE
TERCEIRO
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MARCAS

INCISO XXIIl - SINAL QUE IMITE OU REPRODUZA, NO
TODO OU EM PARTE, MARCA QUE O REQUERENTE
EVIDENTEMENTE NAO PODERIA DESCONHECER EM
RAZAO DE SUA ATIVIDADE, CUJO TITULAR SEJA
SEDIADO OU DOMICILIADO EM TERRITORIO NACIONAL
OU EM PAIS COM O QUAL O BRASIL MANTENHA
ACORDO OU QUE ASSEGURE RECIPROCIDADE DE
TRATAMENTO, SE A MARCA SE DESTINAR A DISTINGUIR
PRODUTO OU SERVICO IDENTICO, SEMELHANTE OU
AFIM, SUSCETIVEL DE CAUSAR CONFUSAO OU
ASSOCIACAO COM AQUELA MARCA ALHEIA.
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MARCAS

INCISO XIX — REPRODUCAO OU IMITACAO, NO TODO OU EM
PARTE, AINDA QUE COM ACRESCIMO, DE MARCA ALHEIA
REGISTRADA, PARA DISTINGUIR OU CERTIFICAR PRODUTO O U
SERVICO IDENTICO, SEMELHANTE OU AFIM, SUSCETIVEL DE
CAUSAR CONFUSAO OU ASSOCIACAO COM MARCA ALHEIA

3M X 3M
TRUFFE X TRUF
REAL CHIC X REAL
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MARCAS

O RIsco de Confusao

Havendo a identidade ou semelhanca dos
produtos ou servicos deve-se verificar,
entao, a existéncia ou nao de imitacao ou
reproducao da marca anteriormente
registrada.
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MARCAS

O RIsco de Confusao
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Exemplos de marcas
evocativas

TELA FLEXPORT

TIPS FLEXPAC
INE FLEXBELL
TEX

FLEXFORM




MARCAS

Imitacao

A Imitacao se configura pela semelhanca
grafica, fonética, visual ou ideoldgica com
marca anterior de terceiros, suscetivel de
causar confusao ou associacao com esta
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Imitacao

Semelhanca Gréfica

XEROX x ZEROX
BENNETON x VENNETON
INEL X ENEL
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Imitacao

ldentidade Fonética Semelhanca
Gréfica

BIBAS x BYBHAS
SABIA x SABYA
HONNIZINN x ONIZON
PHAMAERVAS x FARMAERVAS
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Imitacao

Semelhanca Visual
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Imitacao

Semelhanca Ideologica

ELEFANTE (NoMINATIVA)
PARA ASSINALAR VESTUARIO




- T T—
MARCAS

Reproducao

TOTAL

PAQUERA x PAQUERA
(artigos do vestuario)

FOLIA (frutas) x FOLIA (legumes)
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Reproducao

PARCIAL
PLIN BOSF x BOSF
ETIMERT x TIMERT

RINCAO CHIC x RINCAO
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Reproducao

COM ACRESCIMO
MONARK x MONARK ROYAL
FOLIA x FOLIA SUN

LIZON x PIER LIZON
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TRAMITACAO

DEPOSITO DO PEDIDO DE REGISTRO
JUNTO AO INPI (CLASSIF. NICE E VIENA)

PUBLICACOES, OBSERVANCIA DE

PRAZOS E MANIFESTACOES E ANALISE
DO PEDIDO DE REGISTRO

DEFERIMENTO DO PEDIDO E
COMPROVACAO DO RECOLHIMENTO
DAS RETRIBUICOES PERTINENTES

MARCA REGISTRADA
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EXIGENCIA

PUBLICA-SE A EXIGENCIA

RESPONDEU A EXIGENCIA?

SIM

RESPONDIDA, AINDA QUE NAO PUBLICA-SE O
CUMPRIDA, PROSSEGUE-SE NO ARQUIVAMENTO
EXAME ART. 159 PARAG. 1°
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OPOSICAO

PUBLICA-SE A OPOSICAO

PROCEDE?

\Ye)

EXIGENCIA/INDEFERIMENTO INDEFERE-SE
SOBRESTAMENTO SOBRESTA-SE
DEFERIMENTO
PRAZO P/ PAGAMENTO
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INDEFERIMENTO

RECURSO )

SIM l
ART. 212

PUBLICA-SE O
PUBLICA-SE O RECURSO ARQUIVAMENTO

|
PROCEDENTE?

SIM

REFORMA-SE A DECISAO E
DEFERE-SE, ABRINDO INDEFERIMENTO MANTIDO
PRAZO PARA PAGAMENTO ARQUIVA-SE O PROCESSO
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DEFERIMENTO

PUBLICACAO DE DEFERIMENTO
PRAZO P/ PAGAMENTO DE TAXA

CONCESSAO DO REGISTRO PUBLICA-SE O
ARQUIVAMENTO
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CONCESSAO DE REGISTRO

DEPOSITO DE MARCA
|

PUBLICACAO DO PEDIDO PARA
MANIFESTACAO

ART. 158
|

PUBLICACAO DE DEFERIMENTO
PRAZO PARA PAGAMENTO DE
TAXA
ART. 162

CONCESSAO DO REGISTRO
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Da Prote ¢cao Conferida pelo
Registro

O direito fundamental do titular
de um registro de marca € impedir o
Seu uso por terceiros nao
autorizados. (Art. 129 da LPI).
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DIREITOS DO TITULAR:
« CEDER

 LICENCIAR O USO

« ZELAR PELA SUA INTEGRIDADE
MATERIAL OU REPUTACAO




- T T—
MARCAS

DEVERES DO TITULAR:

« PRORROGAR A VIGENCIA

« USAR A MARCA
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EXTINCAO DA MARCA

DIRACAO DO PRAZO DE VIGENCIA
A RENUNCIA (TOTAL OU PARCIAL)
_A CADUCIDADE

_A INOBSERVANCIA DO ART.217.
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CADUCIDADE

e Caducara o registro, a requerimento de
gualquer pessoa com legitimo interesse
se, decorridos 5 anos da sua concessao
0 Uso da marca nao tiver sido iniciado
no Brasil ou 0 uso da marca tiver sido
Interrompido por mais de 5 anos
consecutivos ou, ainda, se a marca tiver
sido utilizada com modificacao de seu
carater distintivo original.




MARCAS

NULIDADE

E NULO O REGISTRO QUE FOR
CONCEDIDO EM DESACORDO COM AS
DISPOSICOES DESTA LEI, OU SEJA, QUE

RECAIR NAS PROIBICOES LEGAIS DO
ART. 124 OU EM OUTRAS NORMAS
SOBRE A PROPRIEDADE INDUSTRIAL. A

NULIDADE PODERA SER TOTAL OU
PARCIAL.
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MARCAS — BENS MOVEIS

ENQUANTO BENS MOVEIS, AS MARCAS
PODEM SER CEDIDAS E LICENCIADAS. NO
CASO DAS CESSOES, ESTAS DEVERAO

COMPREENDER TODOS OS REGISTROS OU
PEDIDOS, EM NOME DO CEDENTE, DE
MARCAS IGUAIS OU SEMELHANTES,
RELATIVAS A PRODUTO OU SERVICO
DENTICO, SEMELHANTE OU AFIM, SOB PENA
DE CANCELAMENTO DOS REGISTROS OU
ARQUIVAMENTO DOS PEDIDOS NAO CEDIDOS.
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A Importancia da Marca para a
Estratégia de
Competitividade da Empresa
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MARCA: CRIACAO DE VALOR
PARA A EMPRESA

e a marca tem valor comercial _: € um ativo
negociavel (venda, licenciamento); a marca
forte permite precos mais altos (preco
premium)
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Marca relacionada a um
negocio

valor do negdcio = ativos
tangiveis + ativos intangiveis

exemplos de ativos intangiveis:
patentes; direitos autorais;
marcas
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As marcas estao sob pressao
guanto a sua performance

e competicao intensa

e consumidores com alta
expectativa e maduros

e acionistas exigentes
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A marca, guando bem
cuidada, pode gerar

lucros constantes por
meio de exploracao direta
ou Indireta




MARCAS

AS DEZ MARCAS MAIS VALIOSAS DO MUNDO -

2008

461

6a 7a
Fonte: Interbrand
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Marcas mais valiosas (Brasil/2007)

As 10 mais

1° Petrobras
2°Bradesco
3°Ambevl
4°Banco do Brasil
5°Banco Itau
6°Volkswagen
7°General Motors
8°Unilever
O°Nestlé
10°Caixa
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Marcas Brasileiras de Valor no Exterior

havg_gnas

Areas que coincidem com a imagem do Brasil: praia, produt 0S nhaturais, entretenimento
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O expressivo numero de depositos de
marcas que o Instituto Nacional da
Propriedade Industrial (INPI) recebe,

anualmente, mostra que o empresariado
nacional vem tomando consciéncia da
Importancia do registro de marcas, nao
apenas como protecao de seu uso, mas
também, como um bem material de valor
economico.




- T T—
MARCAS

Pedidos de Marcas

2000 —107.749
2001 — 101.617
2002 — 94.311
2003 — 95.581
2004 — 94.957
2005 - 99.291
2006 — 94.660
2007 — 105.446
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CONCLUSAO

“O maior patrimonio de uma empresa € a sua marca e a
capacidade que esta possui de gerar vinculos estaveis
duradouros (fidelidade) com o seu publico”.

NOs nao sabemos realmente o exato valor de nossa
marca, mas temos a conviccao que, se um dia toda a
empresa queimar até o chao, nao teremos problemas

em obter empréstimos bancarios e reconstruir tudo

novamente, com base apenas na forca de nossa marca.

Relatorio da diretoria da Coca Cola Company — 1995

Fonte: MARTINS, J.R.; BLECHER, N. — O império das marcas
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Diretoria de Marcas

DIRETORIA DE MARCAS

COORDENACAO TECNICA
DE RECURSOS E PANs DE

MARCAS

COORDENACAO GERAL |

I | l
DIVISAO |

DIVISAO Il DIVISAO Il

COORDENACAO DE
APOIO TECNICO

DIVISAO IV

COORDENACAO GERAL II

DIVISAO V DIVISAO VI

Setor de
Apoio
Técnico

Setor de
Alteracoes e
Transferéncias

Setor de
Prorrogacéo

Setor de
Exame
Formal

Preliminar

Setor de
Expedicéo
de
Certificados

Setor de
Controle de
Documentos

Setor de
Arquivo
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OBRIGADA!

VERA PINHEIRO
INPI
DIRMA/DIMARVI
pinheiro@inpi.gov.br
021 2139 3268




