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e Valorizacao da protecao da marca como um
bem que agrega valor econdémico.

» |déias e criacoes intelectuais
surgem a todo instante e podem
ter um rendimento excepcional
se exploradas de forma inteligente.

* Os novos produtos, as novas tecnologias, 0s
servigcos prestados pelas empresas, para
serem reconhecidos e comercializados,
necessitam ser identificados por um sinal:

A MARCA
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“Em um mundo em gue as capacidades sao
cada vez mais equivalentes e as tecnologias
acessiveis a praticamente todos, a marca e
seu poder de atracao sao alguns dos mais
Importantes fatores de diferenciacao entre
produtos concorrentes assemelhados”.

(EUSTACHIO, J. — Talent Comunicagao)

» ferramenta de negdcio
o distinguir produtos ou servicos
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O QUE E MARCA ?

Sinal distintivo visualmente
perceptivel, nao compreendido
nas proibicoes legais.
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PRINCIPAIS NORMAS APLICAVEIS
Direito Marcério e Tratados Internacionais

LPI — Lei da Propriedade Industrial

CUP — Convencao da Uniao de Paris

Para a Protecéo da Propriedade Industrial
(Revisao de Estocolmo de 1967).

TRIPS — Acordo sobre Aspectos dos Direitos de
Propriedade Intelectual Relacionados ao Comércio
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CUP

As principais provisdes da CUP podem ser agrupadas em trés
principais categorias:

A) Tratamento nacional.
B) Direito a prioridade.
C) Regulamentos comuns.

TRATAMENTO NACIONAL

A convencao estabelece que cada pais contratante da CUP deve
conceder aos nacionais de outros paises contratantes a mesma
protecao industrial concedida a seus nacionais. Esta provisao se
estende a nacionais de paises ndo-contratantes se 0S mesmaos
mantém residéncia ou possuem interesse industrial e/ou comercial
efetivo e real em algum dos paises contratantes.
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UP

PRIORIDADE UNIONISTA

Art. 4°da CUP: A. — (1) Aquele que tiver devidamente apresentado pe dido de
patente de invencao, de depdsito de modelo de utili  dade, de desenho ou de modelo
industrial, de registro de marca de fabricaoude ¢~ omércio num dos paises da
Uni&o, ou 0 seu sucessor, gozara, para apresentar o pedido nos outros paises, do
direito de prioridade durante os prazos adiante fix  ados.

C. — (1) Os prazos de prioridade acima mencionados s  erdo de doze meses para as
invencdes e modelos de utilidade € de SEIS MESES __ para os desenhos ou modelos
industriais e para as marcas de fabrica ou de comér  cio.

Art. 127 da LPI : Ao pedido de registro de marca depositado em paisq  ue mantenha
acordo com o Brasil ou em organizacao internacional , que produza efeito de
depdsito nacional, sera assegurado direito de prior idade, nos prazos estabelecidos
no acordo, ndo sendo o depdsito invalido nem prejud icado por fatos ocorridos
nesses prazos.

A reivindicacao da prioridade sera feita no ato do depdsito e a sua comprovacao
devera ocorrer em até 4 meses, contados do deposito  , sob pena de perda da
prioridade. Tratando-se de prioridade por cessao, o documento correspondente
devera ser apresentado com o proprio documento da p rioridade. (88 1°, 2°, 39, 49)
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CUP

PRIORIDADE UNIONISTA

S&0 necessarias TRES condicfes para o surgimento de direito da
prioridade unionista:
1. Um primeiro depaosito.
2. Regularidade do primeiro depdsito.
3. Ato de primeiro depaosito feito em pais que mantém acordo
com o Brasil.

A prioridade unionista deve ser reivindicada no ato de deposito da marca,
devendo tal reivindicacao ser apreciada com relacéo a mateéria prevista no
primeiro pedido, formulado pelo mesmo requerente ou Seus sucessores.

A comprovacao do primeiro depdsito deve ser comprov ado em até 04
meses contados do depdsito, sob a pena de perda da prioridade, atraves
de documento obtido no pais sede deste depdsito. O documento
comprobatdrio deve conter nimero, data e reproducéao do pedido de
registro ou registro do sinal, acompanhado de tradu cao simples do
mesmo.
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UP

REGRAS COMUNS - Marca Notoriamente Conhecida

Art. 6° Bis (I) da CUP: Os paises da Uniao comprometem-se a recusar ou inva  lidar
0 registro, quer administrativamente, se aleido p  ais o permitir, quer a pedido do
interessado e a proibir 0 uso de marca de fabricao  u de comércio que constitua
reproducéo, imitacdo ou traducao, suscetiveis de es  tabelecer confusao, de uma
marca que a autoridade competente do pais do regist  ro ou do uso considere que
nele é notoriamente conhecida _ como sendo ja marca de uma pessoa amparada

pela presente Convencéo, e utilizada para produtos idénticos ou similares. O
mesmo sucedera quando a parte essencial da marca co  nstitui reproducéo de
marca notoriamente conhecida ou imitacao suscetivel de estabelecer confuséo
com esta.

Art. 126 da LPI : A marca notoriamente conhecida em seu ramo de ativi____dade nos
termos do art. 6° bis (1), da Convencéo da Uniao de  Paris para Protecao da
Propriedade Industrial, goza de protecao especial, independentemente de estar
previamente depositada ou registrada no Brasil.

8 1° - A protecao de que trata este artigo aplica-se  também as marcas de servico.
8 2° - O INPI podera indeferir de oficio pedido de r  egistro de marca que reproduza

ou imite, no todo ou em parte, marca notoriamente co  nhecida .
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CUP

REGRAS COMUNS - Marca Notoriamente Conhecida

Em funcao do poder de atracdo das marcas mais conhe  cidas, tornou-se
necessario aumentar a protecao estabelecida pelasr  egras tradicionais
do direito marcario. A CUP estabelece em seu art. 6  ° bis a extensao do
campo de protecao de uma marca usada ou depositada em um dos
paises da Uni&ao ao territorio dos outros paises mem  bros onde este sinal
for considerado como sendo “notoriamente conhecido” dentro de suas
fronteiras.

Intenciona-se assim conferir uma protecao internaci onal as marcas
famosas, principalmente em paises que adotem o regi  me atributivo cujo
sistema juridico adota o principio do registro como determinante do
nascimento do direito sobre a marca.

Cabe ressaltar que o artigo 6 bis da CUP ndo s6 proi  be o registro de
sinais que reproduzam ou imitem marca notéria, MAS TAMBEM VEDA
SEU USO.
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UP

REGRAS COMUNS — Nome Comercial

Art. 8° da CUP: O nome comercial sera protegido em todos os paises da Uniao

sem obrigacdes de deposito ou de registro, quer fag a ou nao parte de uma marca
de fabrica ou de comercio.

Art. 124 da LPI, inciso V : Nao séo registraveis como marca: reproducéo ou

imitacao de elemento caracteristico ou diferenciad  or de titulo de estabelecimento
ou nome de empresa de terceiros, suscetivel de caus  ar confusédo ou associacéo
com estes sinais distintivos;
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CUP

CONCORRENCIA DESLEAL
Art.10 Bis

(1) Os paises da Uniao obrigam- se a assegurar aos nacionais dos
paises da Uniao protecao efetiva contra a concorrén  cia desleal.

(2) Constitui ato de concorréncia desleal qualquer ato de
concorréncia contrario aos usos honestos em matéria Industrial ou
comercial.

Art. 2° da LPI: A protecao dos direitos relativos a propriedade indu strial,
considerado o seu interesse social e o desenvolvime nto tecnologico e
econdmico do Pais, efetua-se mediante:

| — concessao de patentes de invencao e de modelo de utilidade;
Il — concessao de registro de desenho industrial;

lIl - CONCESSAQO DE REGISTRO DE MARCA;

IV — repressao as falsas indicacdes geograficas;

V — REPRESSAO A CONCORRENCIA DESLEAL.
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TRIPs

O acordo TRIPs intenciona estabelecer parametros minimos de
protecéo a propriedade industrial. Ainda que seja mantida a regra do
tratamento nacional, a mesma é subsidiaria ao patamar minimo de
protecao.

O acordo estabelece, portanto, um piso minimo para as legislacoes
nacionais no que tange a protecao a propriedade industrial. Fica a
cargo dos paises pertencentes a OMC estabelecer a adequacao da
legislacao nacional as normas pre-figuradas no texto internacional.
Nao se objetiva, no caso, normas uniformes, e sim a anuéncia a
padrbes minimos a serem seguidos, sob pena de violacéo do
acordo.

(art. 1.1) Os Membros determinarao livremente a forma
apropriada de implementar as disposicdes deste Acordo no
ambito de seus respectivos sistema e pratica juridicos.
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TRIPs

O acordo TRIPs versa sobre a matéria marcaria em seus arts. 15
az2l.

Destaca-se dentre as disposi¢cOes a possibilidade dos sinais nao-
distintivos serem passiveis de protecdo como marcas, caso
adquiram carater distintivo através do uso (secondary meaning -
art. 15).

Assinalamos ainda que a denegacao ao registro de ma  rca
nao pode contrariar as regras de rejeicao estabelec  idas pela
CUP, sendo plausivel que se exija registro como con  dicao de
protecao .
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TRIPs

Com respeito a marca notodria, o TRIPs recepciona o art. 6°is,
aplicando-o0, mutatis mutandis, a marcas notorias de servicos

(o art. 6°bis s6 menciona marcas de fabrica e comércio), e
situacdes que envolvam produtos e/ou servigos distintos dos
assinalados pela marca notoria, desde gue exista a possibilidade
de associacao erronea sobre a fonte dos produtos/servicos
(art.16.2-16.3).
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CUP x TRIPs

A CUP nao tenta uniformizar as leis nacionais, objetivo do recente
acordo TRIPs, nem condiciona o tratamento nacional a
reciprocidade.

Pelo contrario, a CUP prevé ampla liberdade legislativa para cada
Pais, exigindo apenas paridade: o tratamento dado ao nacional
beneficiara também o estrangeiro.

Importante destacar que, ao contrario do TRIPS, ndo constam da
CUP disposicOes penalizantes contra paises signatarios em vista de
infracOes do tratado, ainda que segundo as regras proprias, tais
infracOes pudessem ser, em tese, objetos de acao junto a Corte
Internacional de Justica de Haia.
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Principios Aplicaveis
TERRITORIALIDADE

“A propriedade da marca adquire-se pelo registro
validamente expedido, conforme as disposicOes desta
lel, sendo assequrado ao titular seu exclusivo em
todo o territorio nacional. "
(Art.129 da LPI)

Excecoes:

Art. 126 da LPI
Art. 6° bis da CUP
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Principios Aplicaveis
ESPECIALIDADE

A protecao assegurada a marca recai sobre produtos,
mercadorias ou servi¢cos correspondentes a atividade
do requerente, visando distinqui-los de outros
Idénticos ou similares, de origem diversa

Excecao:

Art. 125 da LPI

“A marca registrada no Brasil considerada de alto r enome sera
assegurada protecao especial, em todos os ramos de
atividade”.

‘ INSTITUTO
NACIONAL
A DA PROPRIEDADE
INDUSTRIAL



Marcas de
ALTO RENOME

(14 . . e
Marca que goza de uma autoridade incontestavel,
de um conhecimento e prestigio diferidos,
resultantes da sua tradicao e qualificacao no
mercado e da qualidade e confianca que inspira
vinculadas, essencialmente, a boa imagem dos
produtos ou servicos a que se aplica, exercendo
um acentuado magnetismo, uma extraordinaria
forca atrativa sobre o publico em geral,
Indistintamente, elevando-se sobre os diferentes
mercados e transcendendo a funcao a que se
prestava primitivamente, projetando-se apta a

atrair clientela pela sua simples presenca.”
(resolucao INPI 121-2005)
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Reqguerimento do
ALTO RENOME

Em linhas gerais, a protecéo devera ser requerida
ao INPI, por meio de oposicao a pedido de
registro de marca de terceiro ou de processo
administrativo de nulidade de registro de marca
de terceiro que apresente conflito com a marca
Invocada como de alto renome.

A comprovacao se dara mediante a apresentacao
de provas cabiveis, devidamente enumeradas no
art. 4° da referida Resolucéao, as quais serao
avaliadas por uma Comisséo especial
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Anotacao de
ALTO RENOME

Uma vez reconhecida a condicao de Alto Renome deum a
marca, o0 INPIl promovera a sua anotacdo no SINPIl, a qual sera

mantida pelo prazo de 05 anos.

Findo esse prazo, o titular devera apresentar novas provas e
recolher a retribuicdo correspondente, sob pena de perda da

condicao.
O Alto Renome de uma marca se extingue em caso de e  xtincao

do registro da marca. As retribuicOes para prorroga cao do
registro e manutencao do Alto Renome sao distintas.

Reconhecido o Alto Renome ou a insubsisténcia desta
condicao, o INPI informara aos 6rgaos-entidades com  petentes

para os registros de nomes de dominio no Brasil.
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MARCAS DE ALTO RENOME
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Algumas Marcas de Alto

Renome ja reconhecidas

HOLLYWOOD
MOCA
AYMORE
VISA
ITAPEMIRIM
SKOL
AZALEIA
OLYMPIKUS
JAGUAR

ELMA CHIPS
PETROBRAS
BRAHMA
MOTOROLA

MERCEDES-BENZ
(figurativa também)

ANTARCTICA
ABSOLUT *

(* por deciséo judicial)
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Principios Aplicaveis
ATRIBUTIVO

O sistema de registro de marca no Brasil € atributi__ vo de
direito (art. 129 da LPI), isto €, a sua propriedade e o se u
uso exclusivo so sao adquiridos pelo registro.

Como regra geral , aquele que primeiro depositar um
pedido milita a prioridade do registro.

Excecao:
§ 1° do Art. 129 da LPI

DIREITO DE PRECEDENCIA OU DE USUARIO ANTERIOR
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MARCA

Todo sinal distintivo, visualmente perceptivel, que
identifica, distingue ou certifica produtos e servi cos de
outros idénticos, semelhantes ou afins.

CONDICOES DE VALIDADE:
Distintividade
Liceidade
Disponibilidade
Veracidade
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SINAIS REGISTRAVEIS

Os sinais devem revestir-se de distintividade sufic lente
para identificar produtos ou servicos de outros
analogos de procedéncia diversa.

A marca pretendida nao pode incidir em gquaisquer

proibicoes legais, especialmente as previstas noa __ rt.
124. Da LPI.

Proibicoes relativas _: sao aquelas também descritas no
art. 124 que, quando revestidas de suficiente cunho

distintivo, podem ser concedidas com a devida ressa lva
(APOSTILA)
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SINAIS NAO REGISTRAVEIS
Art. 124 da LPI

QUANTO A CONSTITUI(;AO DO SINAL:
e Sinais sonoros

e Sinals gustativos
e Sinais olfativos

e Sinais tateis
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SINAIS NAO REGISTRAVEIS
Quanto a constituicao.

“Letra, algarismo e data, isoladamente, salvo quand o
revestidos de suficiente forma distintiva.” (INC. 1)

SAao irregistraveis isoladamente

Algarismos de 0 a9

Todas as letras do alfabeto em uso no vernaculo.
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SINAIS NAO REGISTRAVEIS
Quanto a constituicao.

A forma distintiva de letras e algarismos isolados deve
ser suficiente para enquadrar o sinal como marca

figurativa. R
registraveis

W > W

M
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SINAIS NAO REGISTRAVEIS
Quanto a constituicao.

Datas

Data incompleta — registravel

Data completa ( dia/més/ano ) — irregistravel (salvo se revestida de
suficiente forma distintiva - exclusividade de uso a penas sobre a
configuracao fantasiosa)

12 de setembro —registravel para qualquer produto/servico

12 de setembro de 2005 —irregistravel para qualquer produto ou
servigo

registravel para qualquer produto/servico,
com exclusividade apenas para o
elemento fantasioso.
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SINAIS NAO REGISTRAVEIS
Quanto a constituicao.

Cores
“Cores e suas denominacoes, salvo se dispostas ou
combinadas de modo peculiar e distintivo.” (Inc. V 1)

AMARELO VERDE AZUL
Irregistraveis para qualquer produto ou servico

ROSABEBE Para maquinas

registravel industriais
AZUL LIMAO  Para qualquer
registravel prOdUt_O ou
Servigo

ROSA BEBE Pararoupas
irregistravel infantis
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SINAIS NAO REGISTRAVEIS
Quanto a constituicao.

“Forma necessaria, comum ou vulgar do produto ou
de acondicionamento ou aguela que nao possa ser
dissociada de efeito técnico.” (Inc. XXI)

Exceto pelos sentidos das rotagbes essas duas
Imontagens siio equivalentes. A
B
a =
,
a0 R
\1; " 1
mesmo sentido

Irregistraveis: formas eliptica, Irregistraveis: formas que nao
esférica e circular necessarias podem ser dissociadas de efeito
técnico

CAIXA DE PIZZA OCTAGONAL

Irregistraveis: formas comuns de acondicionamento
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SINAIS NAO REGISTRAVEIS
Quanto a liceidade

“Brasao, armas, medalha, bandeira, emblema distinti  vo e
monumentos oficiais, publicos, nacionais, estrangei ros
ou internacionais, bem como a respectiva designacao ,
figura ou imitacao.” (Inc. 1) Tem carater absoluto

Brasdo ou Arma - Insignia de pessoa, familia, Estado , Unidade de Federagcao e Municipios

Brasdo Selo

Nacional Nacional Brasdo da Familia
Meurer (origem
alemad)

Bandeira - Simbolo distintivo de uma Nacao ou estado
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SINAIS NAO REGISTRAVEIS

Quanto a liceidade

Medalha - Insignia de
ordem honorifica ou
comemorativa de
fato ou de pessoa

Euclides da Cunha

Medalha comemorativa do Centenario do Teatro Amag.

Emblema ou distintivo -
O simbolo ou sinal
caracteristico de
instituicdo, sociedade,
associacao, organizacéao,
corporacao e
assemelhados

Monumento - Obra do
homem para
transmitir a
posteridade memoaria
de pessoa, lugar ou
fato notavel

MARCAS




SINAIS NAO REGISTRAVEIS
Quanto a liceidade

“Reproducao ou “Reproduc&o ou imitac&o
imitacdo de cunho de titulo, apolice, moeda
oficial, adotada para e cédula da Uni&o ou de
garantia de padréo de pais.” (Inc. XIV)
gualguer género.” (Inc. Registravel para

XI) REAL roupas

Irregistravel para
servigos financeiros

SERVICO DE INSPECAO FEDERAL
Ministério da Agricultura

Irregistraveis para quaisquer
produtos ou servicos

MARCAS



SINAIS NAO REGISTRAVEIS
Quanto a liceidade

“Expresséao, figura, desenho, ou qualgquer outro sina | contrario a
moral e aos bons costumes, ofensivo a honra ou imag em de
pessoas, ou atente contra a idéia e sentimento dig  nos de

respeito e veneracao.” (Inc. IlI).

SAO MATHEUS

Registravel para vinhos Registravel |
Irregistravel para afrodisiacos egistravel para velas
Irregistravel para papel higiénico
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SINAIS NAO REGISTRAVEIS

Quanto a liceidade
(auséncia de veracidade)

“Indicacao Geografica, sua imitacao suscetivel de
causar confusao ou sinal que possa falsamente
induzir Indicacédo Geografica.” (Inc. IX)

CONSTITUEM INDICACAO GEOGRAFICA :
(ART. 176 DA LPI)

Regulamentado pela resolucéo n°

f

.

DENOMINACAO DE ORIGEM

INDICACAO DE
PROCEDENCIA

Veda o registro da IG, seja falsa ou verdadeira.

A |G pode ser usada por agueles que tém o direito, mas nao registrada.

MARCAS



ATENCAO

O DECRETO 4.062, DE 26/12/2001: definiu as expressoes
“CACHACA” , “BRASIL” e “CACHACA DO BRASIL” como
IndicacGes Geograficas para o produto “Aguardente d e
Cana’.

Embora “cachaca”’ ndo se enquadre na definicao da LP |, por n&o
ser nome geografico, ela também foi reconhecida com o tal,
baseada no art. 22 da TRIPS.

O procedimento para analise dos pedidos de registro de marcas
contendo estas denominacoes, depositados a partir d e 26-12-
2001, para assinalar AGUARDENTE DE CANA OU O COMERCIO
DA MESMA, e indeferir com base no inciso IX do art. 124 da LP .
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SINAIS NAO REGISTRAVEIS
Quanto a liceidade
(auséncia de veracidade)
“Sinal que induza a falsa indicacdo quanto a origem ,

procedéncia, natureza, qualidade ou utilidade do pr  oduto
OU servico a que a marca se destina.”(Inc. X)

Aplicado nos casos onde s&o usados nomes de localidades (ou
denominagdes de naturalidade dessas localidades) reconhecidas como
produtoras de determinados produtos ou prestadoras de determinados

servicos, visando identificar tais produtos ou servigos, cujos requerentes
sao de outras localidades.

“LOCAO FRANCESA" - para cosmético proveniente de
localidade distinta da Franca, que € mundialmente ¢ = onhecida pela
gualidade dos seus cosmeético.

MARCAS



SINAIS NAO REGISTRAVEIS
Quanto a distintividade do sinal

“Sinal de carater genérico, necessario, comum, vulg ar ou
simplesmente descritivo, ou agquele empregado comume nte para
designar uma caracteristica do produto ou servico, salvo quando
revestido de suficiente forma distintiva.” (INC. VI )

Para comércio de peixes ornamentais
registraveis,
sem direito
ao uso
exclusivo
dos

Para veiculos Para material de elementos

registravel irregistravel At
desenho nominativos

Para ervas de infusao Para produtos de vedar
irregistraveis
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SINAIS NAO REGISTRAVEIS
Quanto a distintividade do sinal

MARCAS



SINAIS NAO REGISTRAVEIS
Quanto a distintividade do sinal

“Termo técnico usado na industria, na ciéncia e na
arte, que tenha relacdo com o produto ou servico a
distinguir.” (Inc.XVIIl)

Entende-se por termo tecnico o nome proprio,
especial ou particular que caracteriza determinada
arte, oficio, profissao ou ciéncia, bem como seus

simbolos e siglas.
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SINAIS NAO REGISTRAVEIS

Quanto a distintividade do sinal

EXEMPLOS DE TERMOS TECNICOS

Irregistravel
para
medicamentos
Ou cosmeéticos

PEDOGENESE - irregistravel para
0 servico de prospeccao geologica.

PEDOGENESE - registravel para
servicos bancarios.

AGARICUS BLAZEI
irregistravel para suplemento
alimentar.

VELADURA - irregistravel
para servigos de pintura
artistica.

QUILATE - registravel para
servico de manutencao de
computadores.
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SINAIS NAO REGISTRAVEIS
Quanto a distintividade do sinal

“Sinal empregado apenas como meio de propaganda.”
(Inc. VII)

LEMBRE-SE DE NOSSA
MARCA AO PENSAR NA SUA
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SINAIS NAO REGISTRAVEIS
Quanto a disponibilidade do sinal

“Designacao ou sigla e entidade ou 6rgéao publico,
guando nao requerido o registro pela propria entida de
ou orgéao publico.” (Inc.1V)

Fundacéao
Oswaldo Cruz

“Reproducao ou imitacao de elemento caracteristico ou
diferenciador de titulo de estabelecimento ou nome de
empresa de terceiros, suscetivel de causar confusd o ou
associacao com estes sinais distintivos.” (Inc.V)

MARCAS



SINAIS NAO REGISTRAVEIS
Quanto a disponibilidade do sinal

“Obra literaria, artistica ou cientifica, assim com 0 0S
titulos que estejam protegidos pelo direito autoral U
(Inc. XVII)
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SINAIS NAO REGISTRAVEIS
Quanto a disponibilidade do sinal

“Nome, prémio ou simbolo de evento esportivo,

artistico, cultural, social, politico, econémico ou

tecnico, oficial ou oficialmente reconhecido, bem c omo
Imitacao suscetivel de causar confuséao, salvo quan  do
autorizados pela autoridade competente ou entidade
promotora do evento.” (Inc.XIII)
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SINAIS NAO REGISTRAVEIS
Quanto a disponibilidade do sinal

“Nome civil ou sua assinatura, nome de familia ou
patronimico e imagem de terceiros, salvo com
consentimento do titular, herdeiros ou
sucessores.”(Inc. XV)
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SINAIS NAO REGISTRAVEIS
Quanto a disponibilidade do sinal

“Pseudonimo ou apelido notoriamente conhecidos,
nome artistico singular ou coletivo, salvo com

consentimento do titular, herdeiros ou sucessores.”
(Inc. XVI)

JO SOARES — nome artistico de José Eugénio Soares

PIXINGUINHA — pseudonimo de Alfredo da Rocha Viana Junior

PELE — apelido notério de Edson Arantes do Nascimento

LEGIAO URBANA — nome artistico coletivo — grupo musical
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SINAIS NAO REGISTRAVEIS
Quanto a disponibilidade do sinal

“Reproducao ou imitacédo, no todo ou em parte, ainda gue com
acréscimo, de marca alheia registrada, para disting  uir ou
certificar produto ou servico idéntico, semelhante ou afim,
suscetivel de CAUSAR CONFUSAO _ ou associa¢do com marca
alheia.” (Inc. XIX)

REPRODUCAOQO OU IMITACAO GRAFICA, FONETICA, VISUAL OU
IDEOLOGICA

REPRODUCAO TOTAL

QUAKER X  QUAKER
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SINAIS NAO REGISTRAVEIS
Quanto a disponibilidade do sinal

REPRODUCAO PARCIAL REPRODUCAO COM ACRESCIMO

PLIN BOST X BOST FOLIA X FOLIA SUN

RIMAOCHIC X RIMAO

WORLD X
TENNIS
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SINAIS NAO REGISTRAVEIS
Quanto a disponibilidade do sinal

IMITACAO GRAFICA / REPRODUCAQO FONETICA

NUTRIZ X NUTRIX HONNIZONN X ONIZON

BIBAS X BYBHA'S GRANCAFE X

X TRANSPRESS
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SINAIS NAO REGISTRAVEIS
Quanto a disponibilidade do sinal

IMITACAO /| REPRODUCAO IDEOLOGICA

Para Arroz

Para Sal

X KING OF TEA

Para bebidas
Para servicos de
lanchonete
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SINAIS NAO REGISTRAVEIS
Demais incisos do art. 124

INC. XIl - Termos anteriormente registrados por

terceiros como marca coletiva ou de certificacéo, s eo
deposito do pedido for efetuado antes de encerrado 0
prazo fixado no art. 154 da LPI (5 anos)

INC. XX — Marcas em dualidade

INC. XXIl — Objeto registrado como desenho industrial
por terceiros (indeferimento se da por oposicao)

INC. XXIIl — pouco aplicado, uma vez que, em grande
parte dos casos, € muito subjetivo estabelecerogr au
de reconhecimento de uma marca no mercado
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RISCO DE CONFUSAQO

Tipos de reproducao ou imitacao:
Grafica;
Fonética;
Visual;
ldeolbgica .

Como avaliar a possibilidade de confusao?
Afinidade mercadoldgica
Teoria da distancia
Marcas evocativas
Teoria do todo indivisivel
Impressao de conjunto
Desgaste de elementos de composicao
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AFINIDADE MERCADOLOGICA

Nao € necessario que 0s produtos/servicos sejam
Idénticos ou competidores entre si para estabelecer
a possibilidade de confuséo. Para estabelecer esta
possibilidade, deve-se verificar o grau de relacao
entre produtos/servigos, e nao o grau de
iIdentidade. Pretende-se determinar se o publico
podera confundir o provedor dos

produtos/servicos, € N4o se 0S Mesmos se
confundirao.
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AFINIDADE MERCADOLOGICA

Fatores relevantes na determinagao de afinidade
entre produtos/servicos:

Natureza e caracteristica dos produtos/servicos.

Origem, finalidade e publico consumidor dos
produtos/servicos.

Grau de probabilidade dos produtos/servicos em ques tao
serem provenientes da mesma origem.

Em relacao a afinidade de produtos, o grau de
probabilidade dos produtos em questao sao
manufaturados e distribuidos pela mesma empresa.

Em relacao a afinidade de produtos, o grau de
probabilidade dos produtos em questao serem
comercializados no mesmo estabelecimento.
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AFINIDADE MERCADOLOGICA

Exemplos de produtos/servicos afins:

Publicacbes
(jornais, revistas, etc)

Fabricacao de
eletroeletrénicos

Comeércio de maquinas
Industriais

Producéo de programas
para TV e radio

Roupas esportivas

Perfumes

X

X

Telecomunicacoes

Conserto de
eletroeletrénicos

Fabricacdo de maquinas
Industriais

Transmissao de programas
de TV e radio

Equipamentos esportivos

Vestuario
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Afastamento do Risco de Confusao
Teoria da Distancia

Estando os consumidores habituados a coexisténcia de marcas
assemelhadas, referentes a produtos ou servicos idé nticos ou
afins, o surgimento de novas marcas parecidas coma s antigas nao

causara confusao com estas.

Essas marcas apresentam fraca eficacia distintiva, uma vez que
sao constituidas por prefixos, sufixos ou radicais iguais.
REGISTROS EXISTENTES: AFASTADO O RISCO DE CONFUSAO
COM:
FABLUM
CERBLUM JEIBLUM
TIBLUM
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Afastamento do Risco de Confusao

Os titulares de marcas compostas por prefixos ou su
evocativos dos produtos ou servicos especificados d

Marcas Evocativas

fixos
everao arcar

com o Onus da convivéncia de suas marcas com outras
semelhantes, uma vez que estas ndo possuem cunho fa  ntasioso

notavel.

FRUTEX

FRUTELA
FRUTILLY
FRUTINE

FRUTIP'S

Para frutas

ORTOMED
ORTHOCLIN
ORTOCENTER
CLINIMED
MEDCLIN
MEDSERV
MEDCENTER

LUMINI
LUMINOX
LUMILUX
LUMIBRAS
LUMISTAR

Para servicos medicos

Para lampadas
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Afastamento do Risco de Confusao
Teoria do Todo Indivisivel

Aplica-se a teoria do todo indivisivel  onde, em raz&o do contexto
dos signos, nao se configura a possibilidade de con fusao, visto
gue compde um conjunto marcario.

PAULO x SAOPAULO

MEL X LUA DE MEL
VALE DO SOL x VALE ENCANTADO

LEAO x LEAO DO MAR

ANA MARIA x ANA MARIA BRAGA
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Afastamento do Risco de Confusao
Marcas compostas por Elementos Desgastados

Um elemento desgastado € aquela palavra amplamente u tilizada,
fazendo parte de diversos conjuntos marcarios disti ntos. O
elemento desgastado e registravel desde que forme,c  om outros
elementos, marca distinta e inconfundivel com outra S que utilizem

0 mesmo elemento.

Marcas: Marcas:
Del Sol Bicho da Seda
Mar i Sol Bicho de Pé
Postal do Sol Bicho Papéao
Sol na Pele Bicho Verde
Banho de Sol Bicho Baby
Sol e Ondas Bicho da Cara Preta

Pedido com as duas palavras desgastadas: Bicho do Sol
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DILUICAO DE MARCAS

Ocorre com produtos cujas marcas, ao inves de disti ntivas
de tais produtos perante outros semelhantes, séao “d iluidas”
ao ponto de passarem a designar os proprios produto S.

Este conceito nao é aceito no Brasil, as marcas con  tinuam
valendo e sendo razao de indeferimento pelo inciso XIX e
nao podem constar na especificacao de produtos.

XEROX GILLETTE ISOPOR
CHICLETES GRANOLA CATUPIRY
LYCRA ZIPER BOM BRIL PIREX
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SECONDARY MEANING

Secondary meaning : trata-se do fenoOmeno de
conversao de um sinal originalmente irregistravel e m
sinal efetivamente distintivo de produtos/servicos,
reconhecido como tal no comércio através do seu
significado secundario (surgido posteriormente),
associado a estes produtos/servicos, adquirido pelo

Seu uso.

Tal principio foi contemplado pelo TRIPs e é aplicado
pela lei de alguns membros, como EUA e Alemanha.

A LPI nao prevé essa protecao.
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DIREITO DO TITULAR: CESSAQ

CESSAO POR TRANSFERENCIA

“O pedido de registro e o registro poderao ser cedi dos, desde
gue o cessionario atenda aos requisitos legais para ser titular
de tal registro ou pedido” (Art. 134 da LPI)

A ATIVIDADE SOCIAL DO CESSIONARIO DEVERA ABRANGER

OS PRODUTOS OU SERVICOS REIVINDICADOS NO PEDIDO OU
ASSINALADOS NO REGISTRO.

“A CESSAO DEVERA COMPREENDER TODOS OS REGISTROS
OU PEDIDOS, EM NOME DO CEDENTE, DE MARCAS IGUAIS OU
SEMELHANTES, RELATIVAS A PRODUTO OU SERVICO
IDENTICO, SEMELHANTE OU AFIM, SOB PENA DE
CANCELAMENTO DOS REGISTROS OU ARQUIVAMENTO DOS
PEDIDOS NAO CEDIDOS.” (ART. 135 DA LPI)
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DEVER DO TITULAR: USAR A MARCA
PERDA DOS DIREITOS

ART. 142 - O registro de marca extingue-se:
| — pela expiracao do prazo de vigéncia;

Il — pela renuncia, que podera ser total ou parcial
em relacao aos produtos ou servicos
assinalados pela marca;

lll — pela caducidade;

IV — pela inobservancia do disposto no art. 217.
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PERDA DOS DIREITOS - CADUCIDADE

Art. 143 — Caducara o registro, a requerimento de qu  alquer
pessoa com legitimo interesse se, decorridos 5 (cin C0) anos da
sua concessao, na data do requerimento:

| — O uso da marca nao tiver sido iniciado no Brasi l: ou

Il — O uso da marca tiver sido interrompido por mais de 5 (cinco)
anos consecutivos, ou se, N0 mesmo prazo, a marcat iver sido
usada com modificacao que implique alteracéo de seu carater
distintivo original, tal como constante do certific ado de registro.

8 1° - Nao ocorrera caducidade se o titular justific  ar o desuso da
marca por razoes legitimas.

§ 2° - O titular sera intimado para se manifestar no prazo de 60
(sessenta) dias, cabendo-lhe o 6nus de provar o uso da marca ou
justificar o seu desuso por razoes legitimas.
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CADUCIDADE

CONCESSAO DO REGISTRO

PEDIDO DE CADUCIDADE
ART. 143 da LPI

NOTIFICA A CADUCIDADE

NAO MOSTROU LEGITIMO INTERESSE OU MOSTROU LEGITIMO INTERESSE E NAO
HA OUTRA PET. OU DECISAO DE HA OUTRA PET. OU DECISAO DE
CADUCIDADE HA MENOS DE 5 ANOS. CADUCIDADE HA MENOS DE 5 ANOS

60 dias

INDEFERE OU DESCONHECE A PET. DE MANIFESTACAO A CADUCIDADE
CADUCIDADE, CONFORME O CASO. § 2°do ART. 143 da LPI

DECISAO

RECURSO
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CADUCIDADE — Melos de Prova

Meios de prova aceitos:
Embalagens, rotulos, adesivos;

Impressos;
Ex: Folhetos, cartazes, catalogos, displays, fotog  rafias, propaganda,
outdoors.

Contratos;

Notas ficais;

N&o podem ser apresentadas em primeira via e deverd o conter
informac0des sobre a marca, o produto, o seu titular ou seu licenciado
ou autorizado. Se o produto a que a nota se refere  nao estiver
claramente discriminado, como, por exemplo, atraves de codigos,
sera feita exigéncia para que se esclareca a que pro  duto tal cédigo
se refere.

Quaisquer outros documentos que comprovem o uso da
marca no mercado.
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CADUCIDADE — Melos de Prova

Para serem validos, os documentos devem:

Apresentar a marca exatamente como consta no regist ro,

Ser datados (apenas do periodo investigado, datasd e
validade em embalagens sao aceitas);

Relacionar a marca aos produtos/servicos especifica dos;
Ser legiveis;
Nao apresentar rasuras;

Estar em quantidade de acordo com a natureza do pro  duto
/ servico e com as caracteristicas do mercado.

Ex.: Documentos comprovando a comercializacdo de um navio em
um ano é aceitavel, mas a comercializacdo de 5 sabon etes no
mesmo periodo nao é.
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CADUCIDADE — Melos de Prova

Utilizacado da marca em razao dos seus elementos car  acteristicos.

Marcas que tenham sido concedidas com reivindicacao de cores
deverao provar o uso nas cores reivindicadas . As que nao tiverem tal
reivindicacdo podem ser apresentadas em qualquer co r.

A marca nominativa _podera ser usada sob a forma manuscrita ou em
caracteres simples, datilograficos ou de imprensa, sem qualquer forma
estilizada ou fantasiosa. Todavia, a apresentacao mista comprova 0 uso
da marca nominativa .

A marca figurativa _ devera ser comprovada tal qual foi concedida ou
ainda na forma de apresentacdo mista, desde que o elemento figurativo
nao esteja alterado no seu carater distintivo, conf ~ orme concedido.

Para a marca mista_nao podera ser admitida qualquer outra
apresentacao, mas tdo somente a que foi concedida o  u que néo altere o
seu carater distintivo.
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CADUCIDADE — Melos de Prova

No caso de titulares estrangeiros, o mais important e e verificar
se o0 produto foi comercializado no Brasil.

Se o titular nao for domiciliado no Brasil e nem os produtos
fabricados aqui, a prova de uso da marca devera ser
documento comprobatorio da internacéo (importacao) ou
nacionalizacao dos produtos no pais.

Documentos em lingua estrangeira deverao ser acompa  nhados
de traducéao simples, dispensada a legalizacao consu lar.

Se o0s produtos assinalados pela marca objeto da cad  ucidade
se destinam apenas a exportacao, considerar-se-a esta
atividade como efetiva comercializacao local.
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CADUCIDADE — Melos de Prova

Combinacoes de marcas registradas em nome do mesmo titular servirao
como prova de uso de cada uma delas, desde que sei dentifiquem os
produtos ou servigos assinalados por cada uma de per se.

O cessionario _ podera provar o uso da marca com documentos emitidos
pelo mesmo a partir da data__ constante do contrato de cesséao.

CADUCIDADE PARCIAL

Devera ser comprovado o0 uso da marca para os produt  os/servigos por
ela assinalados. Sendo esses produtos/servigcos afi ___ns, a comprovacgao
para um deles é suficiente para que seja mantido or  egistro também para
os demais. Caso os produtos/servicos nao sejam afi ns e se for
comprovado o uso da marca para apenas um deles, ser a declarada a
caducidade parcial em relacéo ao(s) produto(s)/serv  ico(s) nao
comprovado(s), cabendo recurso desta decisao.
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OPOSICAO

QUEM PODE SOLICITAR?
Qualquer interessado que acredite que seus direitos estejam
sendo prejudicados diretamente ou por meio do prejuizo a um
bem comum.

ALEGACOES
As alegacOes baseiam-se mais frequentemente nos incisos V e
XIX do art. 124 da LPI, e nos arts. 6° bis e 8° da CUP. No
entanto, quaisquer artigos ou incisos proibitivos podem ser
utilizados nas alegacbes. O inciso VI do art. 124 da LPI pode
ser usado, por exemplo, para evitar gue um bem comum seja
restrito ao uso exclusivo de um unico titular.

Todas as alegacbes ja devem vir acompanhadas de
documentos comprobatorios, se for o caso (como o inciso V).
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OPOSICAO

PRAZO
Entrar em até 60 dias a partir da data da publicacédo (codigo 003)

ou da republicacao (cédigo 004) do pedido.

Caso a oposicao seja requerida fora do prazo legal, a peticao nao
sera conhecida pelo INPI.

O QUE E NECESSARIO:
Peticao (formulario de peticdo de marcas, em papel ou eletrénico);
Retribuicao devida;
Razoes;
Procuracéo, se for o caso.

ANALISE
Na analise da oposicao, aplicam-se os procedimentos usuais de

exame e o conceito de afinidade mercadologica.
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OPOSICAO

PUBLICACAO DO PEDIDO

60 DIAS
PETICAO DE OPOSICAO AO

PEDIDO DE REGISTRO

NOTIFICACAO DA OPOSICAO

60 DIAS

MANIFESTACAO A OPOSICAO
(n&o é obrigatorio)

EXAME*

DECISAO

* Durante o exame poderado ser formuladas exigéncias , tanto para o titular quanto
para o opoente. Independente da procedéncia ou nao, das alegacoes da/s
oposicao/des, serdo analisadas todas as condicbes d e registrabilidade do pedido.

60 das MARCAS



MANIFESTACOES

E uma forma de contestacéo a notificacdes publicadas na RPI.
Algumas publicacdes/notificacdes passiveis de manif estacao:

OPOSICAO
CADUCIDADE
NULIDADE ADMINISTRATIVA

PRAZO:
Até 60 dias a partir da data da publicacéo da notificacao.

O QUE E NECESSARIO:
Peticao (formulario de peticdo de marcas, em papel ou
eletronico);
Retribuicao devida;
Razoes;
Procuracéo, se for o caso.
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RECURSOS

Art. 212: Salvo expressa disposicao em contrario, d  as decisdes
de gue trata esta Lei, cabe recurso, que sera interp  0sto no prazo
de até 60 (sessenta) dias.

Paragrafo 2°: Nao cabe recurso da decisao que deter minar o
arquivamento definitivo de (...) ou de registro de marca.

O QUE E NECESSARIO:
Peticao (formulario de peticdo de marcas, em papel ou
eletronico);
Retribuicao devida;
Razoes;
Procuracéo, se for o caso.
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RECURSOS

EXAME:

*O INPI pode formular exigéncias a serem cumpridas no prazo
de 60 (sessenta) dias.

*O recurso é examinado pela 22 instancia do exame de marcas
noo INPI.

*A decisao do recurso é final e inecorrivel na esfera
administrativa.

RECURSO CONTRA INDEFERIMENTO PARCIAL
Como indeferimento parcial, consideram-se os deferimentos
com restricOes, seja apostila ou exclusao de produtos ou
servicos da especificacao originalmente apresentada.

Aplicam-se ao recurso contra o indeferimento parcial as
mesmas determinag¢des do recurso contra o indeferimento.
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PROCESSO ADMINISTRATIVO DE
NULIDADE - PAN

Art. 168. A nulidade do registro sera declarada
administrativamente quando tiver sido concedida com
Infringéncia do disposto nesta lel.

Art. 169. O processo de nulidade podera ser instaur  ado de
oficio ou mediante requerimento de qualquer pessoa com
legitimo interesse, no prazo de cento e oitenta dia s contados
da data da expedicao do certificado de registro.

Importante destacar que o prazo estabelecido peloa rt., 169 e
decadencial, i.e., nao comporta suspensao ou interr  upcao.

Art. 170. O titular sera intimado para se manifestar no prazo de
60 dias.
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PROCESSO ADMINISTRATIVO DE
NULIDADE - PAN

Art. 171. Decorrido o prazo fixado no art. 171, mes mo que nao
seja apresentada a manifestacéo, o processo sera dec idido
pelo presidente do INPI, encerrando-se a instancia
administrativa.

Art. 172. O processo de nulidade prosseguira aindag  ue extinto
0 registro.

O PAN deve prosseguir, ainda que extinto o registro da marca,
conforme o disposto no art. 172 da LPI, tendoemvi  staque, seo
mesmo fosse extinto juntamente com o registro da ma rca,
seriam validos os efeitos produzidos pelo registro ate a data de
extingao.

Contrariamente, se o0 prosseguimento do PAN resultar em
anulacéo do registro, seus efeitos irdo retroagir a data de
depaosito.

MARCAS



ACAO DE NULIDADE

Art. 173 A acao de nulidade podera ser proposta pel o INPI ou por
gualquer pessoa com legitimo interesse.

Art. 174. Prescreve em cinco anos a acao para decla rara
nulidade do registro, contados da data de sua conce  ssao.

Cabe informar que os interessados nao precisam esgotar a via
administrativa antes de ajuizar a agao.

Informa-se por fim que a agao declaratdria de nulidade é
imprescritivel, ainda que seja previsto em lei um prazo quinglenal
para que a mesma seja ajuizada.

Qualquer pessoa com legitimo interesse juridico e/o0 U economico
pode propor acao de nulidade da marca, incluindo-se entre
estes, o INPI.
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ACAO DE NULIDADE

Cabe destacar que, quando o INPI nado for o o autor  da acao,
deve figurar NECESSARIAMENTE como interveniente na
mesma, sob pena de nulidade da acao.

A acéo de nulidade deve ser proposta no foro da jus tica federal.
Cabe ressaltar que esta restricao de foro abrange s  omente as
acoes de nulidade. Nao existe vara especializada pa ra direitos
de propriedade industrial.

Nao é prevista pela LPI quaisquer procedimentos espe  ciais com
respeito a acao de nulidade, com excecao do prazo de resposta
do réu (60 dias).

Cabe ao autor da acao comprovar que o registrodo s  inal
marcario violou quaisquer dispositivos legais.

Compete ao INPI publicar a anotacédo da sentenca,ap 0so0
transito em julgado, para a ciéncia de terceiros.
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Paragrafo 2° do art. 158

“Nao se conhecera da oposicéo, nulidade administrati va
ou de acao de nulidade se, fundamentada no inciso X _XIll
do art. 124 ou no art. 126 , n&o se comprovar, no prazo de
60 (sessenta) dias apos a interposicéo, o deposito do
pedido de registro da marca na forma desta lel.”

Inciso XXIII do art. 124 : imitacao ou reproducao de marca
gue o reguerente evidentemente n&o poderia desconhecer em
razao de sua atividade.

Art. 126 : Marca Notoriamente Conhecida.
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CRIMES CONTRA A MARCA

A propriedade da marca adquire-se pelo registro
validamente expedido, sendo assegurado ao titular s _eu uso

exclusivo em todo territério o nacional
(Art. 129 da LPI)

ART. 189 - Comete crime contra registro de marca quem:

| — reproduz, sem autorizacao do titular, no todo ou em

parte, marca registrada_, ou imita-a de modo que possa
induzir confusao; ou

Il — altera marca registrada de outrem ja aposta em  produto
colocado no mercado;

Pena — detencéao, de 3 (trés) meses a 1 (um) ano, ou multa.
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CRIMES CONTRA A MARCA
IMITACAO / CONCORRENCIA DESLEAL
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CRIMES CONTRA A MARCA
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CRIMES CONTRA A MARCA
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CRIMES CONTRA A MARCA
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CRIMES CONTRA A MARCA

Marca original

Imitacao
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CRIMES CONTRA A MARCA

Marca original
Levi’'s

Imitacao
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CRIMES CONTRA A MARCA

Marca original Imitacao
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CRIMES CONTRA A MARCA

Marca original o
Louis Vuitton Imitacao

MARCAS



CASOS PRATICOS

A marca ilustrada abaixo seria passivel de
deferimento?

MARCAS



MARCAS



CASOS PRATICOS

A marca ilustrada abaixo, depositada para
assinalar frutas, verduras e legumes, seria
passivel de deferimento de acordo com o
Inciso VI do art. 124 da LPI? E o art. VIl do
mesmo dispositivo legal?

MARCAS



MARCAS



CASOS PRATICOS

A marca “Zero Cal O unico adocante cinco
estrelas’seria passivel de deferimento de
acordo com o inciso VIl do art. 124 da LPI?

MARCAS



MARCAS



CASOS PRATICOS

Voceé verificou-se que a empresa “Ebony
Industria e Comeércio de Meias e Malhas”
depositou o pedido de registro da marca
“Mickey”.

A Disney Enterprises Inc. solicita seu
aconselhamento sobre como proceder para
evitar gue a mesma seja registrada. Qual seria a
melhor estratégia nesta situacao?

MARCAS



MARCAS



CASOS PRATICOS

Analisar os casos e indicar se ha ou nao
possibilidade de risco de confusao entre as
marcas abaixo:

a) Marca HOSSOR, para assinalar servigos |
veterinarios e marca OCOR para identificar artigos
para animais.

by Marca GOSFLEX, para identificar uma cadeira
flexivel e marca TOSFLEX para assinalar moveis
para piscina.

c) Marca KLAP TWO, para assinalar servicos de
entretenimento (parque de diversao) e marca DOIS
CLAPS para assinalar material de escritorio.

MARCAS



CASOS PRATICOS

A sociedade “X” pretende comercializar um
cosmetico assinalado pela marca DERMAFATO,
gue sera distribuido exclusivamente em farmacias.

Em buscas efetuadas no banco de dados do INPI, o
iInteressado verificou ja existir a marca registrada
DERMAPHACTO, para identificar um sabonete
vendido em supermercados. Em pesquisas
realizadas, o interessado constatou que a
mencionada marca nao esta mais no mercado.

Diante destas condicOes o0 que deve fazer para
lancar a marca no mercado?

MARCAS



CASOS PRATICOS

A RPI publicou em 02/11/2007 o indeferimento
de um pedido de registro da marca para
assinalar servicos de telecomunicacoes. Que
medidas o depositante podera tomar,
considerando que o INPI indeferiu o pedido de
registro com base nas anterioridades das
marcas e registradas para assinalar servicos de
telecomunicacoes e pertencentes a titulares
distintos ?

MARCAS



CASOS PRATICOS

A empresa TISSUES MAX S/A requereu como marca o sig no “EDSON BRAGA
PEIXOTQO?”, sob a forma de apresentagcao nominativa, n  a classe NCL(8) 24,
para assinalar “ tecidos e roupas de cama”.

Ao dar entrada no pedido de registro, a empresa ane  xou esclarecimentos
de que o signo requerido como marca nao € nome civil , mas sim um nome
de fantasia.

Foi dada a necessaria publicidade ao pedido de regi  stro na RPI.

Inconformada, a empresa PETRAMA IND. E COM. LTDA in terp0s
oposicéao, dentro do prazo de 50 dias, arguindo ser detentora daquele
nome civil, de cuja titularidade fez provas, bem co mo de igual registro
para assinalar vestuario da classe NCL(8) 25, com a  devida autorizacao do
detentor do nome civil, pelo que pleiteia seja o pe dido de registro
indeferido, com base no que dispde o art. 124, inci  sos XV e XIX, da LPI.

1. Em favor de qual empresa milita o direito aquele signo ?
2. Dentro desse aspecto global, aponte a solucdo qu e daria ao caso.

MARCAS




CASOS PRATICOS

A empresa LARA IND. E COM. LTDA apresentou o seu pe dido de registro

da marca 7AB/FE , sob a forma de apresentacdo mista, na classe NCL(8)
20, para assinalar moveis e artigos do mobiliario.

Ao analisar o presente pedido, qual seria a sua dec  is&o?

MARCAS



CASOS PRATICOS

A titular de uma empresa de confeccbes de roupas es  tabelecida em
GENEBRA deposita, em 25/04/2000, em seu pais, a ma rca nominativa
“CHOPPS”, na classe NCL(8) 25. Em 25/09/2000 depos ita a mesma marca
no Brasil, reivindicando prioridade unionista. O pe dido é publicado e
terceiro protocola oposi¢cdo tempestiva, afirmando q ue ja possui marca
idéntica, depositada no INPI desde 26/07/2000, na m esma classe 25.

1. Areivindicacao de prioridade tera sido aceita pel o INPI ?
2. Na sua opinido, a quem pertence o direito de prio  ridade de dep0ésito?

MARCAS



CASOS PRATICOS

A empresa LOBO MAQUIAVELICO PERFUMARIA LTDA ME, req uereu, em
02/04/99, junto ao INPI, a marca “LOBO MAU” sob a fo rma de apresentacao
nominativa, na NCL(8) 03, para assinalar perfumes e cosmeticos

Obedecendo os tramites processuais, o pedido foi pu blicado, deferido e,

por fim, concedido o registro em 13/12/2001.

Tomando ciéncia da concessao do registro, vem aos a  utos, inconformada,

a empresa LOBO MAU MODA ATUAL E CONFECCOES LTDA, at ravés da
peticdo n° 005678, protocolada em 13/03/2002, requer eu Processo
Administrativo de Nulidade do registro, argumentand O que a marca
revisanda reproduz a marca “LOBO MAU” de sua titulari dade, registrada
desde 28/03/1992, para identificar os produtos da N CL(8) 25 (roupas e
acessorios do vestuario de uso comum ).

Assim, a requerente pleiteia o cancelamento do regi  stro da empresa LOBO

MAQUIAVELICO, porquanto entende que o mesmo incide na proibicao do

art. 124, inciso XIX, da LPI, haja vista que se tra tam de marcas idénticas

para assinalar produtos do mesmo segmento de mercad 0.

1. Em favor de qual empresa milita o direito aquele signo?
2. Dentro desse aspecto global, aponte a solucdo qu e daria ao caso.

MARCAS




CASOS PRATICOS

A empresa SISTEC LTDA solicita registro da marca de servicos NORTEU,
na classe NCL(8) 37, para “ servicos de reparacao, manutencao e

montagem de eletrodomesticos, aparelhos oticos e de comunicacgao ",
cuja publicacao inicial foi levada a efeito na RPI. Tempestivamente, a
empresa canadense NORTEL NETWORK LIMITED interp0e o0 posicao ao
pedido, alegando infringéncia ao artigo 124, incisos V e XIX, por ser
detentora do registro da marca de produtos NORTEL, na classe NCL(8) 09,
para assinalar aparelhos de comunicagcao e seus componentes , trazendo

aos autos apenas a copia do seu registro de marca b  rasileiro.

S&ao procedentes os argumentos da oposicao? Justifi que.

MARCAS



CASOS PRATICOS

Em maio de 1999, a empresa Sol Maior Cosméticos Ltd a, requereu o
registro da marca nominativa , ha NCL(8) 03, para assinalar
“protetores solares . N&o conformada, a fabrica de perfumes Aretta

Com. e Ind. Ltda se op0s, tendo como base o seu reg istro da marca

mista ¢ , tambem na NCL(8) 03, para assinalar “ perfumes” .

Requer o indeferimento do pedido de registro, com b ase no inciso XIX do
art. 124 da LPI, alegando que o sinal da opostare produz com acréscimo a
palavra “Doce” da sua marca, podendo levar o publico a erro e confusao.

S&o procedentes os argumentos trazidos pela opoente  ? Justifique.

MARCAS



CASOS PRATICOS

A KALMAN, titular do registro da marca “KALINDUS”, concedido em
10/02/93, foi notificada de um pedido de caducidade , nos termos do art.
143 da LPI, protocolizado em 16/12/2000 pela empres a GIANT BIKE COM. E
REPRESENTACOES DE BICICLETAS E PECAS LTDA, alegando legitimo
interesse no sinal.

No prazo de 60 (sessenta) dias, a titular do regist ro caducando
compareceu aos autos contestando a caducidade. Em suas razoes, alega
gue, no periodo da investigacdo do uso da marca, de  ixou de comercializar
as bicicletas, uma vez que o prédio onde funciona a sua fabrica sofreu um
incéndio, ficando as instalacOes interditadas por 5 anos e 8 meses,
conforme documentos do corpo de bombeiros, defesa c ivil @ manchetes
de jornais, anexos as suas razoes.

Ao examinar esta caducidade, qual seria a sua decis ao?

MARCAS



CONSIDERACOES FINAIS

A escolha da marca nao deve ser aleatoéria, por palp  ites;

O profissional de marketing deve também conhecer a parte
legal para escolher uma boa marca (formacao do
profissional);

A guestao é clara quando o registro € negado (afinida  de,
igualdade, semelhanca);

Siga o lider, mas mantenha distancia: desenvolver

estratégias agressivas de marketing; desenvolver ma  rcas
originais e protegé-las; nao permitir ser imitado naquilo que
possa lhe causar prejuizo;

MARCAS



CONSIDERACOES FINAIS

Nunca imite: pode parecer bom a principio, mas nao é
estratégia de quem quer se firmar no mercado; Sera
confundido com o outro e nunca sera desvinculado do
Imitado (se este tolerar a imitacao);

A funcdo da marca é identificar, nao confundir. Se a marca
Nao consegue ser reconhecida como sua, nao a use,

Diferencie, evite marcas evocativas gue sao fracas e
traicoeiras;
Inove. Evite descrever o produto/servico na marca. A relacao

marca x produto deve ser forjada com trabalho de ma  rketing ;
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CONSIDERACOES FINAIS

Nunca use marca antes de saber se ja pertence a algu ém,
pois pode haver perdas de investimento em publicida de,
rotulos, embalagens, retirada do mercado, alteracéo do nome
da empresa, gastos com custas judiciais / indeniza¢  0es;

Se desenvolve produtos com frequéncia, escolha as m arcas
antes. Desenvolva o produto com a marca em mente (0 U ja
depositada) e tome providéncias para ser 0 seu prop  rietario.

MARCAS



Muito Obrigadal!

Silvia Rodrigues de Freitas
silviarf@inpi.gov.br

CENTRAL DE ATENDIMENTO DE MARCAS
Tel: (21) 2139-3158

DE SEGUNDA A SEXTA

09:00 & 12:00 / 13:30 &s 16:00

Www.inpi.gov.br
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