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" O quesao ativosde
" Propriedade | ntelectual ?

ldéas originais que, por S proprias, nao gerarn
retorno financeiro, mas quando aplicadas a
produtos e servicos agregamvalor as
empresas.



Onipresenca da propriedade
Intelectual

a
“»

Exemplo: Toca-CDs

atente: nas diversas partes técnicas

)esenho Industrial: forma e estilo atraentes do produto
lar ca: no produto para distingui-lo de outrostoca-CDs

)ireitos Autorais; nas musicastocadas no CD, nosmanuais



Alguns ativos de

A
" propriedade I ntel ectual

= Patentes

= Marcas
= Desenhos Industriais
= Direitos Autorais e Direitos Conexos

= Segredos Comerciais



Patentes

|novacoes em produtos e procedimentos
gue representem uma nova maneira de
fazer algo ou uma solucao técnica a
um problema.



O gue é uma patente?

E um direito de exclusividade concedido ao titular de uma
Invencao.

O que éumainvencéao?
E a solucio a um problema técnico.

Quetipo de protecao uma patente ofer ece?
A Invencao nao pode ser confeccionada, utilizada,

distribuida ou vendida sem o consentimento do titular da
patente por um periodo de até 20 anos



Requisitos de Patenteabilidade:

v'Nova
v"Nao Obvia
v De aplicabilidade industrial

v'Duracao da protecao: normalmente 20 anos.



Modeosde Utilidade

* Protecao conferida por alguns paises a invencoes
gue aperfeicoem a funcionalidade de um produto,
mas que nao atendam, necessariamente, aos pre-
requisitos de patenteabilidade.

e Duracao da protecao: normalmente 15 anos.



Patentes e modelos de utilidade

Exemplos de sucesso:
1. A lampada elétrica de Thomas Edison.

2. A Coca-Cola adquiriu a licenca para
utilizar o sistema de abertura de latas
pagando 1/10 de centavo de libra _
esterlina por lata vendida. Isto rendeu
ao inventor cerca de 140 mil libras
esterlinas durante o periodo de
protecao de patente.




X X X

Vantagens da protecéo por patentes

Para as empresas:

fortalecimento da posicao da empresa no mercado (ajudam a melhorar a
Imagem da empresa en relacao aos clientes, investidores ou sdcios);

maiores oportunidades de retorno dos investimentos em pesquisa e
desenvolvimento;

ajuda na obtencao de financiamento para o desenvolvimento de um novo
produto ou para a expansao da empresa em novos mercados (aumentam o
valor comercial da empresa);

oportunidade de vender ou licenciar a invencao;

aumento do poder de barganha

direito de impetrar acoes judiciais contra infratores;

aceso a novos mercados.



Vantagens da protegdo por patentes

Para a socliedade:

v investimento continuo em atividades de pesquisa e
desenvolvimento;

v’ capacitacao de mao de obra especializada;

v investimento direto de capital estrangeiro e joint
ventures;

v acesso a descricao detalhada da invencéo:;

v desenvolvimento de novas tecnologias.



A outra face da moeda

Patente: do latim patens, “ estar aberto, descoberto,
exposto” (Instituto Antonio Houai ss)

portanto:

A maior parte das invencoes é divulgada ao publico
pela 12 vez quando as patentes sao publicadas;

A informacao contida nos documentos de patente
NAO E SECRETA.



|nformagoes contidas em documentos de patentes

Dados sobre o inventor e sobre o titular da patente,
Resumo da patente;

Descricao completa do funcionamento;

Desenhos;

Reivindicacdes que determinam o ambito da protecao;
Referéncias bibliograficas;

Informacoes juridicas e comerciais;

Data de solicitacao e de publicacao;

Resultados das buscas.



Beneficios da consulta em bases de patentes

90% da informacao contida em documentos de
patentes sao de dominio publico;

facilitam o desenvolvimento de novas tecnologias;
poupam tempo e dinheiro com atividades de pesquisa,

evitam gastos processuals por infracao de propriedade
Intelectual de terceiros;

possibilitam explorar inovagoes que nao estejam
protegidas no seu mercado de atuacao;

colocam a par de fontes alternativas de materias-
primas, componentes ou equipamentos;

divulgam mercados em potencial;
Informam sobre o mercado (inteligéncia empresarial).



Vantagens da busca em documentos de patentes

| mportanciatecnoldgica

1T

| nfor macao contida
em documentos de patentes

' 1%

Importanciajuridica |mportancia comer cial




| mportancia tecnoldgica

conhecer o estado da técnica;

evitar incorrer em gastos desnecesarios

Na Europa, mais de US$30 milh6es sao gastos todo ano em
pesquisas desnecessarias (30% do total investido em P&D)

conhecer e avaliar alternativas para transferéncia de
tecnologia;

melhorar um produto ou processo existente



|mportancia juridica

= evitar possiveis infracoes;

= avaliar a patenteabilidade de suas proprias
Invencoes;

= gpresentar oposicao a concessao de outras
patentes



| mportancia comercial

identificar parcerias estratégicas;
encontrar novos fornecedores;
supervisionar as atividades dos concorrentes;

identificar os mercados especializados para
determinados produtos



Bases de Dados; onde encontrar ?

B http://ipdl.wipo.int/

B http://es.espacenet.com/

B http://www.uspto.gov/patft/index.html
B http://www.oepm.es

B http://www.Inpi.gov.br



O queelINOVAR?

“Trazer novidade, fazer algo como nao era feito
antes’

(Instituto Antonio Houai ss)



Modelo linear de lnovacao

Pesquisa Basica

Pesguisa Aplicada

| nvencao

Desenvolvimento

Producao

Comercializacao

I@I@I@I@I@I



| nvestimento nacional em P& D

PROS:
evita dependéncia tecnologica;

realiza-se na medida das necessidades do
mercado;

permite manter a competitividade

CONTRAS:

inovar pode ser oneroso;

ha um certo risco associado ao processo de
Inovacao;

compromete o capital de giro



Transferéncia detecnologia

Contratos de licenciamento onde o titular da
propriedade intelectual autoriza outra parte a
utilizar sua propriedade intelectual em troca de
uma compensacao financeira (royalties).



v Vv v v

Vantagens da cooper acao entre pesquisa
subsidiada e o setor privado

maiores possibilidades de desenvolvimento de tecnologias
viaveis gque atendam as necessidades atuais;

Intercambio de experiéncias;
estimulo a atividades de P&D;

maiores possibilidades de exploracao comercial da inovacao em
todo o seu potencial,

criacao de empresas gue fornecam servicos de apoio a P&D;
criacao de empregos;
geracao de rendimentos que podem ser reinvestidos em P&D;

desenvolvimento de capital humano



Qual arelacaoentrePl, P&D e
desenvolvimento econdmico?

»a Pl viabiliza a comercializacao dos resultados de P&D

*0 sistema de Pl recompensa, incentiva e mantém os
pesquisadores no pais;

» Pl e P&D geram empregos;

> Pl e P&D possibilitam a transferéncia de tecnologia.



Marcas

Snal caracteristico que identifica os produtos e
Servicos de uma empresa dos da concorréencia,
ou gue certifica a conformidade destes
produtos e servicos com um conjunto de
normas e deter minagoes tecnicas.



Vantagens da protecéo por marcas

v/ aumentam as vendas;
v’ estabelecem a lealdade do consumidor:;

v fortalecem o posicionamento da empresa em relacéo a
concorréncia;

v’ aumentam os lucros sobre as vendas;

v ajudam a conquistar e manter a participacdo no mercado;

v’ facilitam a introducéo ou reposicao de produtos no mercado;

v’ promovem a distincdo entre linhas de produtos de uma empresa

v’ permitem a geragéo de lucros adicionais atraves da concessao
de royalties;

v’ possibilitam o estabelecimento de aliangas e parcerias
estratéegicas;

v’ valorizam a empresa em transacoes financeiras;
v demonstram o cumprimento de determinados padroes;
v fortalecem a imagem nacional.



Desenhos | ndustriais

Formato, configuracao, padrao, ornamento, ou
gualquer combinacao desses fatores que faca com
gue o produto sgja diferenciado dos da concorréncie
e exerca uma atracao visual para o consumidor.



Vantagens da protecao por
desenhos industriais
Permitem ao titular:

viagir judicialmente contra infratores;

vIobter maiores possibilidades de retorno sobre os
Investimentos;

vIfortalecer a posicao e poder de barganha da empresa;

viaumentar a margem de lucros da empresa através de
contratos de licenciamento.



Direitos Autorais
» obras artisticas e literarias;
» novas expressoes de uma ideia;
»Nao se aplica o conceito de novidade;
»Nao precisam ser uteis;

> a principio, nao requerem registro formal



Diratos Conexos

Protegem os interesses daqueles que contribuem
de alguma forma para a comunicacao da obra
ao publico.

Subdivididos em trés grandes grupos:

»>artistas, intérpretes e executantes;
»produtoras de fonogramas;
»difusoras



Por que proteger direitos autoraise
dir eitos conexos?

permitem que artistas e criadores se sustentem atraves
dos seus trabalhos artisticos;

estimulam atuacao de empresarios na industria cultural

90% da industria cultural € composta por empresas de
pequeno e medio porte;

responsaveis por 3% a 6% do PIB de todos os paises.



Caracteristicasdedireitos autorais
e diraeitos conexos

v direitos negativos: possibilidade de impedir uso por
terceiros;

v exploracado do bem intelectual através da copia e da
comunicacao ao publico;

v direitos patrimoniais e morais;

v limitacOes e excecdes (duracao por tempo limitado);

v divisiveis territorialmente;

v nao ha obrigatoriedade de registro;

v validade universal



Beneficios da protecao por direitos
autorais e direitos conexos

& pagamentos de royalties;
& vendas de obras por catalogos;

& geracdo empregos;

& divulgacao do patrimoénio cultural de um pais;

& promocao e exploracao de manifestacoes locais



Segredos Comerciais

Qualquer tipo de informacao efetiva ou
potencialmente valiosa para seu proprietario,
gue nao seja normalmente conhecida ou
facilmente acessivel, e cujo sigilo o

proprietario se esforce para preservatr.



Patentes ou segredos comerciais?

Vantagens das patentes:
v'direito de exclusividade

v'posicionamento fortalecido no mercado
v’ possibilidade de vender ou licenciar

v‘aumento do poder de barganha (licenciamento
cruzado, fusao e aquisicao)

v fortalecimento da imagem da empresa
Desvantagens das patentes:

v’ formalidades de registro

v’ obrigacao de divulgar

v protecao por tempo determinado (20 anos)

v'taxas de registro e manutencdo podem ser altas



Patentes ou segredos comer ciais?

Vantagens dos segredos comerciais:
v nao é necessario registrar
v nao ha validade
v nao ha divulgacéao
v podem proteger informacao que nao seja patenteavel

Desvantagens dos segredos comerciais.
v’ custos para manutencao do sigilo podem ser altos
v risco de outros descobrirem ou reinventarem a tecnologia
v Risco de outros registrarem a patente (se possivel)
v mais dificil de fazer valer
v’ sujeito a engenharia inversa



Fso do sistema de Pl beneficia a economia

" local porque:

—~ gera divisas através da venda de produtos e dos contratos de
licenciamento;

= aumenta o Produto Interno Bruto e as exportacoes;
= atrai 0 investimento direto de capital estrangeiro e joint ventures;
- mantem pessoal especializado no pais;

= estimula a criagdo e manutengao de industrias com base em
atividades de P&D e gera empregos;

= apoia instituices de pesquisa e de ensino;

- fortalece a imagem corporativa do pais e promove o
desenvolvimento da industria técnica e cultural;

=> promove o financiamento a P&D;

~ facilita o desenvolvimento de produtos e tecnologias através de
contratos de licenciamento.




EHBO do sistema de Pl beneficia as empresas
| POr quUe:

m diferencial marcante dos produtos e servigos de uma empresa en
relacao aos oferecidos pela concorréncia;

=

= viabiliza a comercializacao de produtos e servicos em ambiente digital;

- proporciona as empresas a exclusividade sobre a exploracéo de suas
Inovagoes;

v

viabiliza incentivos para criar e promover inovagoes de produtos e
procedimentos;

permite que empresas negociem contratos de licenciamento;
agrega valor a empresa em fusdes e aquisicoes;

facilita obtencao de financiamentos;

v v v v

evita o desperdicio de recursos financeiros com acgoes judiciais por infragao
aos direitos de propriedade intelectual de terceiros.



a

Muito obrigada!

| sabel |a.pimentel @wipo.int
WWW.WIPO.INt




